
قيمت گذاري پويا

علي اسلامي فر: ارائه دهنده  
1386آذرماه



1386آذر  قيمت گذاري پويا

مقدمه
:  قسمت تقسيم مي شود   5ارتباط مدرن بين فروشنده و خريدار به        �

جستجو�
ارزش گذاري �
مذاكره�
پرداخت�
تحويل�
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دلايل نياز به ارزش گذاري پويا
توجه كميته هاي تجاري و تحقيقي   �
نياز به ابزار هاي دقيق تر و سريع تر   �
افزايش فروش آنلاين  �
تفاوت سليقه هاي خريداران  �
....و�
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DPاستفاده از عامل هوشمند در 

سامانه اي كه به صورت پويا ماكزيمم قيمت مناسب محصول را         �
. محاسبه مي كند   

اعلام منظم تغييرات موجود در قيمت ها   �
�B خريدار و S فروشنده )B>>S (
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بررسي تراكنش
فروشنده سعي در كاهش واسطه ها دارد      �
خريدار در جهت كاهش هزينه و افزايش سرعت عمل مي كند      �
استفاده از تلفن يا اينترنت در بازار     :  مثال �
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خريدار 
خريدار ابتدا تمام فروشنده هارا بررسي مي كند    �
با توجه به آيتم هايش يكي را انتخاب ميكند     �
خريدار علاقه ندارد كه اطلاعات شخصي زيادي به فروشنده    �

.بدهد
S1

S2

S3

S4

B1

B2
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فروشنده
 فروشنده ماكزيمم سود خود را بررسي مي كند   �
قيمتي پيشنهاد مي دهد    �
اين قيمت نهايي قيمتي مناسب است كه هر دو را راضي اند     �
:فروشنده بايد�

را حساب كندبراساس تغييرات و با توجه به نيازش سود ماكزيمم �
با توجه به انواع رقبا، قيمت ها را در بازه هاي مشخص تغيير دهد        �
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الگوريتم هاي قيمت گذاري پويا
الگوريتم تعقيب اشتقاقي    �
الگوريتم مدل بهينه ساز  �
الگوريتم پيش بيني خواص مشتري   �
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الگوريتم تعقيب اشتقاقي
اگر سود در آخرين بازه بيشتر از بازه ي قبل باشد به همان روال       �

ادامه ميدهيم  
اگر سود در آخرين بازه نسبت به بازه ي قبلي اگر دچار كاهش        �

باشد خلاف آن را عمل مي كنيم    
:ميزان اين تغييرات را مي توان از فرمول زير متوجه شد     �
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الگوريتم تعقيب اشتقاقي
در اين الگوريتم قيمت محصول فقط بر اساس اطلاعات سود  �

آخرين بازه ي فروش معيين مي گردد     
با اين حال اين الگوريتم آنچنان كارايي ندارد ودر پوياسازي نمي          �

تواند موثر باشد
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سازالگوريتم مدل بهينه

فروشنده بر اساس اين الگوريتم       �
به همان ) h=5در اينجا   (hتا 

.  روند سوددهي ادامه ميدهد 
 مشخص شد، بر     hوقتي  

اساس روند زير كار را ادامه مي        
: دهد
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سازالگوريتم مدل بهينه
 است را به hيك وزن كه بيان سود در مقابل هزينه در آخرين       1)

آن مي دهيم   
 مي كشيم  hيك چند جمله اي روي نقطه هاي   2)
 مد -از يك شماي بهبود غير خطي مثل الگوريتم مدل نلدر       3)

استفاده مي كنيم  
در نتيجه مي توان محاسبه اي براي سنجش ميزان هزينه لازم تا          

رسيدن به سود را برآورد كرد    
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سازالگوريتم مدل بهينه
 دقت محاسبه را افزايش مي دهد    hاين محاسبات پنجره اي   �
 اما زمان محاسبه ي هزينه براي بازه ي بعدي را نيز افزايش مي          �

دهد 
 بايد دقيق عمل كرد  hدر انتخاب بازه هاي    �
.رقبا را هم بايد در نظر گرفت  �
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سازالگوريتم مدل بهينه
:  گروهند2خريداران بر اساس قابليت خريد  �

براي آن خواصي كه مي خواهند هزينه مي كنند و فروشنده  :  دسته ي اول�
  مهم كيفيت است. را رندم انتخاب مي كنند   

هزينه را صرف آن خواص مي كنند به شرطي كه پائين  : دسته ي دوم�
مهم هزينه ي كم است. ترين قيمت باشد  
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قيمت گذاري پوياي چندخاصيتي
خريدار قيمت هاي مختلف اعلام شده از طرف فروشنده ها را    �

. مقايسه مي كند   
فروشنده بايد آنچه را كه مشتري مي خواهد با توجه به هزينه     �

.اش در اين جو رقابتي را بفهمد
 فروشنده توزيع برتري نياز خريداران روي محصولش را تخمين      �

مي زند  
از اين درك براي پيش بيني آنچه كه بايد به عنوان خواص مورد    �

پسند مطرح كند، استفاده مي كند    
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الگوريتم پيش بيني خواص مشتري
دسته بندي مشتريان با توجه به خصوصيات آنها       �
بر اين اساس فروشنده تصميم مي گيرد كه چگونه بفروشد  �
بر اساس اين گروهبندي مي توان درخواست خريدار را قبول يا    �

. رد نمايد  
الگوريتم هاي پيچيده و توسعه يافته اي نيز هست كه اين كار را    �

حتي بدون سابقه اي از خريدار مي تواند انجام دهد   
 تصميم خريد و فروش را تسريع مي كند �



پايان
سوال؟؟؟   


